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Offices/General
Строительство 60-этажной башни Imperia Tower в "Москва-Сити" завершится в 2009 году
Строительство шестидесятиэтажной башни Imperia Tower на четвертом участке ММДЦ "Москва-Сити" завершится в 2009 году, сообщил агентству "Интерфакс-Недвижимость" в среду источник в ЗАО "Флэйнер-Сити", выступающем инвестором проекта. 
Retail
Магазины цвета Pur Pur
Холдинг "Марта" планирует отказаться от развития франчайзинговой сети Colours & Beauty. До конца 2006 г. "Марта" откроет не менее 50 собственных магазинов Pur Pur, торгующих бижутерией, косметикой и аксессуарами.
Praktiker не спешит
Как стало известно РБК daily, один из крупнейших германских DIY-ритейлеров (do it yourself - «сделай сам») сеть Praktiker, которая ранее входила в Metro Group, приняла решение повременить с выходом на российский рынок. 
«Эксмо» сливает розницу
Компания "Эксмо" решила реорганизовать свой розничный бизнес. Издательский холдинг собирается объединить две принадлежащие ему сети: московский "Новый книжный" и петербургский "Буквоед" - в одну, которая будет работать под единым брэндом. 
Hotel
Чигиринский остается в «России»
Вчера Шалва Чигиринский заявил РБК daily, что на 100% уверен, что продолжит заниматься проектом на месте гостиницы «Россия», несмотря на решение Высшего арбитражного суда, признавшего результаты конкурса недействительными.
Regions
«Холидей Классик» ставит на фонд
Новосибирской сети супермаркетов "Холидей Классик", задумавшей скупить конкурентов в соседних регионах, потребовались деньги на воплощение своих замыслов. Как стало известно "Ведомостям", компания ведет переговоры с инвестфондами о продаже примерно четверти бизнеса, а наиболее вероятным покупателем является "Ренова-Капитал" Виктора Вексельберга.
«Баркли» понравилось на Балканах
Как стало известно РБК daily, корпорация «Баркли» собирается открыть в Черногории еще одну гостиницу. На прошедшей в Мюнхене выставке Expo Real 2006 президент «Баркли» Леонид Казинец обмолвился, что проект подразумевает строительство на Адриатическом побережье гранд-отеля на 600 номеров. 
Offices/General
Строительство 60-этажной башни Imperia Tower в "Москва-Сити" завершится в 2009 году

Строительство шестидесятиэтажной башни Imperia Tower на четвертом участке ММДЦ "Москва-Сити" завершится в 2009 году, сообщил агентству "Интерфакс-Недвижимость" в среду источник в ЗАО "Флэйнер-Сити", выступающем инвестором проекта. 

По словам собеседника агентства, разрешение на строительство было выдано 10 августа 2006 года. "В декабре этого года - январе будущего будет завершен нулевой цикл, а в марте появятся пять подземных этажей башни", - отметил он. 

Сотрудник компании рассказал, что общая площадь будущего комплекса составит около 208 тыс. кв. метров. Проект предполагает возведение высотной части комплекса - 60-этажной башни и зданий небольшой этажности фронтального сектора. Стоимость проекта инвестор оценивает в $240 млн. 

Как рассказал источник в ЗАО "Флэйнер-Сити", максимальная высота комплекса составит около 235 метров. "Первые 30 этажей займут офисные площади, с 33 по 39 этаж - гостиница уровня "пять звезд", на 40 и 41 этажах расположатся высотный холл, рестораны, бассейн, фитнес, конгресс-комнаты, с 43 по 60 этаж будут находиться апартаменты", - отметил собеседник агентства. По его словам, оператор отеля еще не определен. "Сейчас ведутся переговоры с несколькими участниками этого рынка, все они с мировым именем", - пояснил источник в ЗАО "Флэйнер-Сити", назвав среди возможных операторов отеля Kempinski, Marriott, Shangri-La и др. 

По данным собеседника агентства, от крупных операторов поступили предложения организовать в гостинице систему Condo. Он пояснил, что концепция отеля-кондоминиума предполагает продажу отдельных гостиничных номеров в собственность третьих лиц, которые могут использовать их для собственных целей или передать в аренду гостиничному оператору. Источник отметил, что офисный и гостинично-жилой блоки комплекса "отделены друг от друга и имеют разные входы, холлы и лифты".

"Фронтальная часть здания находится в разработке, поэтому точной информации сейчас по ней нет", - отметил собеседник агентства "Интерфакс-Недвижимость", сообщив что "там расположатся офисные, торговые помещения, фитнес-центр и около полутора тысяч парковочных мест".

По данным собеседника агентства, комплекс планируется сдать под чистовую отделку во втором квартале 2008 года. Предполагается, что все работы на объекте завершатся в том же году. Инвестор ожидает, что при благоприятной конъюнктуре рынка вложения окупятся через четыре-пять лет. 

Как рассказал сотрудник ЗАО "Флэйнер-Сити", заказчиком строительства проекта является ЗАО "Аква Сити Палас", генеральным подрядчиком выступает известная турецкая компания ENKA, девелопер башни - компания MosCityGroup, эксклюзивный агент - GDO city properties. Разработкой проекта, авторами которого первоначально являлась группа итальянских архитекторов, занималась известная американская архитектурная компания Nbbj, специализирующаяся на высотных объектах. Авторское сопровождение вела мастерская N6 под руководством Геннадия Сироты (Моспроект-2). 

Эксперты, опрошенные агентством "Интерфакс-Недвижимость", называют проект в целом успешным. Однако, по их мнению, он обременен факторами, которые могут помешать быстрой окупаемости. Ведущий специалист департамента коммерческой недвижимости Penny Lane Realty Максим Жуликов считает, что ставка арендной платы по текущему рынку офисной части Imperia Tower без НДС и операционных расходов может составить около $700 за кв. метр. 

Неблагоприятным для окупаемости и развития проекта специалист называет фактор времени. "Компания начинает работать в Сити после захода туда "Капитал Груп", Enka, "Северстали" и ряда других компаний. Соответственно, к моменту сдачи комплекса будет существовать высокая внутренняя конкуренция", - отмечает М.Жуликов. 

По мнению специалиста, компании-инвестору необходимо действовать уже сейчас, то есть "продавать площади на волне ажиотажа вокруг Сити". "Это, скорее, станет более эффективным шагом на пути к удачной реализации проекта, нежели когда комплекс будет готов", - заключил М.Жуликов. 

В свою очередь, руководитель крупной компании, работающей в сфере коммерческой недвижимости, заявил агентству "Интерфакс-Недвижимость" на условиях анонимности, что "радужных перспектив удачного девелопмента проекта нет". "Впрочем, такая ситуация получится практически на всех зданиях "Москва-Сити", - считает он. "Первая причина - настоящий транспортный коллапс, - возмущается собеседник агентства. - Люди не видят того, что в ближайшем будущем Москву-реку в районе Сити придется убирать в трубу, как Неглинку, а на ее месте построить один большой паркинг". 

Проблема транспортной доступности, считает эксперт, "ставит под сомнение сам факт нормального функционирования Сити". "В часы пик здесь будут толкаться более 30 тыс. машин, и вряд ли по примеру Лондона или Берлина наши менеджеры высшего звена пересядут на метро", - прогнозирует он. 

Генеральный директор Hotel Consulting and Development Group Александр Лесник считает, что "появление еще одного отеля категории "пять звезд" приведет к реальной ценовой конкуренции, возможно похожей на кризисный период прошлых лет, когда даже ведущие гостиничные операторы открыто демпинговали, чтобы перетянуть на себя клиентов". 

А.Лесник объясняет это тем, что "сегодня при выходе на рынок проектов находящихся в работе ("Интурист", "Москва", "Россия" с повышенной классностью и ряда других), а также при сохранении текущей тенденции снижения бизнес-потока, сегмент отелей верхней категории близок к насыщению". 

По мнению эксперта, "близкое соседство с другими крупными комплексами на территории Сити, с их гостиничными и офисными составляющими не прибавит уникальности в позиционировании новому центру". 

Себестоимость строительства номера "под ключ" эксперт оценивает в $200-280 тыс. Он предполагает, что "при площади стандартного номера от 30 кв. метров номерной фонд отеля может составить 180-220 единиц в зависимости от конфигурации", а стоимость номера в сутки - от $300. Окупаемость отеля А.Лесник прогнозирует на уровне восемь десять лет "при хорошей загрузке офисов и удачной продаже апартаментов".

По данным компании Knight Frank, средняя стоимость кв. метра в апартаментах ряда проектов составляет $8-10 тыс. Директор отдела жилой элитной недвижимости Knight Frank (консультант проекта Imperia Tower) Екатерина Тейн подчеркнула в интервью "Интерфакс-Недвижимости", что "Imperia Tower - многофункциональный комплекс, отвечающий потребностям одного из крупнейших мегаполисов мира и глобальным задачам его динамично развивающего общества".

Председателем совета директоров ЗАО "Флэйнер-Сити" является бизнесмен Павел Фукс - один из акционеров компании "Техинвест". Официальный представитель ОАО "Сити" Наталья Орехова ранее сообщила агентству "Интерфакс-Недвижимость", что 60% акций ЗАО "Флэйнер-Сити" принадлежит одному из акционеров "Техинвеста", 40% - ОАО "Сити". Н.Орехова отметила, что коммерческие площади будущего комплекса будут поделены между двумя акционерами ЗАО "Флэйнер-Сити" пропорционально их долям. 

ЗАО "Техинвест" основано П.Фуксом и Александром Тер-Аванесовым. Помимо строительства Imperia Tower, "Техинвест" является основным инвестором строительства многофункционального комплекса с подземной частью на площади Павелецкого вокзала. Общая площадь застройки составит около 130 тыс. кв. метров, из которых 115 тыс. кв. метров займет торговый центр. Стоимость проекта оценивается в $150-200 млн. 

Интерфакс
Retail
Магазины цвета Pur Pur
Холдинг "Марта" планирует отказаться от развития франчайзинговой сети Colours & Beauty. До конца 2006 г. "Марта" откроет не менее 50 собственных магазинов Pur Pur, торгующих бижутерией, косметикой и аксессуарами.

Холдинг "Марта" принадлежит Георгию Трефилову (15 %) и Борису Васильеву (25 %). В состав холдинга входят девелоперская группа "РТМ" , предприятия по производству и продаже полимерной упаковки, магазины под марками Billa, "Гроссмарт", Colours & Beauty и торговые интернет-порталы 003. га, m3x. ru, byttebnika. ru. Выручка холдинга в 2005 г. - $442, 7 млн.

"Первые монобрендовые магазины Pur Pur будут открываться с ноября этого года в крупных торговых центрах и отдельно стоящих помещениях площадью от 30 кв. м до 80 кв. м. В наших планах до конца 2008 г. занять не менее 25 % сетевой и розничной торговли бижутерией и аксессуарами в городах-миллионниках и не менее 7 % от общего объема российского рынка", - рассказывает Алексей Линьков, вице-президент "Марты". По его словам, ассортимент превысит 9000 наименований, из которых 85 % - бижутерия и аксессуары, 15 % -декоративная косметика. Средний чек составит примерно 500 руб. Производство товаров под брендом Pur Pur будет размещено в странах Европы и Юго-Восточной Азии.

Линьков уверяет, что только до конца 2006 г. запланировано открытие не менее 50 магазинов Pur Pur в Москве и регионах России, а к 2009 г. сеть уже будет присутствовать во всех городах России с населением от 500 000 человек. Инвестиции в проект до 2010 г. составят $52 млн.

Год назад "Марта" купила франшизу итальянского ритейлера Colours & Beauty у югославской компании Delta Holding (владеет мастер-франшизой на Россию) и пообещал открыть в России до 200 магазинов этой сети. Линьков говорит, что открывать Pur Pur будут на площадях, уже принадлежащих и арендуемых холдингом, так что часть Colours & Beauty ждет ребрендинг в Pur Pur. "Полностью отказываться от франшизы с итальянцами мы не планируем", - отмечает он. В штаб-квартире Colours & Beauty эту информацию подтвердили.

По данным маркетингового агентства Step by Step, в 2005 г. объем рынка бижутерии составил $400-800 млн, а темпы его роста - 30-40 % в год. "Через несколько лет рынок достигнет $1 млрд, - рассуждает гендиректор сети DIVA Питер Бон. - Сейчас в России не более 150 специализированных магазинов бижутерии на 140 млн человек, а в Австралии, например, более 400 на 18 млн человек". Лидерами рынка являются сети Accessorize (около 30 магазинов), Colour & Beauty (примерно 40) и Lady Collection (около 60).

Ведомости
Praktiker не спешит
Как стало известно РБК daily, один из крупнейших германских DIY-ритейлеров (do it yourself - «сделай сам») сеть Praktiker, которая ранее входила в Metro Group, приняла решение повременить с выходом на российский рынок. Компания не придет к нам в 2008 году, как ожидалось ранее. Первый магазин сети на территории России может открыться только в 2009 году. Однако есть вероятность, что Praktiker вообще откажется от этих планов.
Как рассказал РБК daily пресс-секретарь Praktiker Гарольд Гюнтер, сейчас для компании приоритетным является украинский рынок. «Мы уже открываем филиал на Украине для того, чтобы подготовиться к полноценному выходу на рынок этой страны. Первый магазин будет открыт в Киеве в первой половине 2007 года», - заявил он.
Что касается России, то, по словам г-на Гюнтера, у Praktiker «нет конкретных планов по выходу на российский рынок». «Россия тоже представляет для нас интересный рынок продаж, на котором мы фокусируем наше внимание, - отметил он в беседе с корреспондентом РБК daily. - Но сначала мы собираемся выяснить потенциал этого рынка путем проведения масштабного исследования. Особенно нас интересует южная часть страны. Основываясь на исследовании, мы сможем решить, что же делать дальше».
По данным г-на Гюнтера, окончательного решения можно ожидать в 2007 году. Однако он подчеркнул, что «в случае положительного решения первый магазин сети откроется не ранее 2009 года». Генеральный директор сети «Хоум Центр» в России Игорь Мариаш объясняет неторопливость немецкого ритейлера сложной системой управления компании: «Европейские компании, в частности Praktiker, отличает консервативный подход: сложная система управления, долгий процесс принятия решений, что значительно замедляет выход на зарубежный рынок.
Именно в связи с этим выход на российский рынок переносится на 2009 год». В свою очередь, эксперты рынка считают, что Praktiker принял правильное решение развиваться именно на юге России. «На российский рынок уже вышли конкуренты Praktiker OBI, Leroy Merlin и Castorama, - поясняет руководитель отдела торговых помещений консалтинговой компании DTZ Дмитрий Хечумов. - Они активно развиваются не только в Москве, но и в регионах. Поэтому ничего удивительного, что Praktiker заинтересован в развитии на юге России, нет». К моменту выхода Praktiker на российский рынок магазинов формата «сделай сам» в России будет больше, чем сейчас, но о перенасыщении рынка к 2009 году говорить рано, отметил г-н Хечумов. С ним согласился и г-н Мириаш из «Хоум Центра»: «К 2009 году рынок DIY будет более заполнен, но не насыщен. Компания Praktiker выйдет с запозданием по отношению к основным иностранным игрокам, но не это является основной трудностью».
По его мнению, основной ошибкой германского ритейлера является выход на украинский рынок. «Украина сейчас более простой рынок: он менее конкурентен, на нем действуют совершенно другие правила. Опыт работы на украинском рынке едва ли поможет компании Praktiker при дальнейшем выходе в Россию. Поэтому начинать экспансию с Украины, а потом продолжать развитие сети в РФ - вряд ли правильный ход», - заявил он РБК daily.
RBC daily
«Эксмо» сливает розницу

Компания "Эксмо" решила реорганизовать свой розничный бизнес. Издательский холдинг собирается объединить две принадлежащие ему сети: московский "Новый книжный" и петербургский "Буквоед" - в одну, которая будет работать под единым брэндом. Эксперты называют решение логичным и советуют "Эксмо" развивать сеть под брэндом "Буквоед". Издательство "Эксмо" планирует объединить две принадлежащие ему сети книжных магазинов: собственную сеть "Новый книжный" и петербургскую "Буквоед" , контрольный пакет которой "Эксмо" купило еще в 2002 году. Об этом "Бизнесу" рассказал генеральный директор "Эксмо" Олег Новиков. "Переговоры только начались, мы хотим объединить финансовые ресурсы двух наших сетей. Переговоры будут сложными: ни "Буквоед" , ни "Новый книжный" не стремятся к объединению, инициатором переговоров выступаем мы, как владельцы контрольного пакета обоих сетей. Для нас цель объединения двух сетей - это возможность более интенсивного и понятного развития нашего розничного бизнеса", - рассказывает Новиков.

Компания "Эксмо" основана в 1991 году, издательство"Эксмо" выпускает более 8 тыс. наименований книг в год общим тиражом более 80 млн экземпляров. Выручка компании не раскрывается, в 2005 году объем продаж "Эксмо" увеличился на 13 %. По собственной оценке, компания занимает 12, 4 % российского книжного рынка. Ближайший конкурент - издательство ACT, занимающее 11 % рынка.

Сеть магазинов "Новый книжный" была основана в 2000 году, сейчас насчитывает около 40 магазинов в Москве и Туле, Калуге, Ростове и других городах. Книжная сеть "Буквоед" была основана в декабре 2000 года. В 2002-м контрольный пакет акций сети купила "Эксмо". Сейчас сеть "Буквоед" насчитывает 27 магазинов.

По прогнозам экспертов, розничный оборот книжного рынка России на 2006 год составит примерно $2 млрд. В течение года на рынке присутствует 120 тыс. наименований книжной продукции.

Участники рынка называют объединение двух сетей "Эксмо" логичным шагом. "Единый брэнд решает множество коммерческих вопросов: создание единых служб, информационной базы, возможность организации интернет-магазина в двух городах, единых складских помещений и единой доставки" , - говорит генеральный директор Московского дома книги (управляет одноименной сетью магазинов в Москве и регионах) Надежда Михайлова. По мнению директора московского представительства крупнейшей российской книжной сети "Топ-книга" Оксаны Еремеевой, желание "Эксмо" объединить свою розницу продиктовано региональными планами компании. "Помимо локальных рынков, "Буквоед" и "Новый книжный" стали развиваться в регионах, а это требует других управленческих ресурсов и нового уровня централизации", - утверждает Еремеева. Управляющий директор сети "Буква" (входит в холдинг ACT) Лев Ганкин отмечает, что обе сети работают в одной нише. "Правда, в обеих сетях грамотная команда менеджеров, непонятно, что будет с ними после объединения" , - добавляет он. Правильным шагом называет объединение двух сетей и генеральный директор "Букбери" Светлана Фриденберг: "Важный вопрос в том, каким будет единый брэнд сети. На мой взгляд, брэнд "Буквоед" более грамотно позиционирован".
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Чигиринский остается в «России»

Вчера Шалва Чигиринский заявил РБК daily, что на 100% уверен, что продолжит заниматься проектом на месте гостиницы «Россия», несмотря на решение Высшего арбитражного суда, признавшего результаты конкурса недействительными. Его заявление подкрепляется данными, полученными РБК daily из столичного правительства, согласно которым уже создана компания для застройки участка на месте гостиницы. Ее соучредителями стали г-н Чигиринский и московское правительство.
В пользу того, что Шалва Чигиринский останется в проекте, говорит также тот факт, что его компания «СТ Девелопмент» уже вложила десятки миллионов (участники рынка говорят о 30 млн долл.) в снос гостиницы и реализацию проекта, и в том случае, если им займется другой девелопер, городу придется возместить эти затраты. Сам г-н Чигиринский в интервью РБК daily отметил, что сейчас продолжается демонтаж гостиницы и корректируется проект, разработанный Норманном Фостером и представленный 18 октября на совете в мэрии Москвы. Как заявил г-н Чигиринский, вероятность того, что проект останется за ним, составляет 100%: «Никуда я не ухожу, и уходить не собираюсь».
Участники рынка отмечают, что оставить Шалву Чигиринского в проекте - единственный приемлемый выход для Москвы. «Город будет стараться всеми силами оставить его в проекте, в том числе и для того, чтобы работа на участке продолжалась и проект не превратился в долгострой», - поясняет вице-президент компании «Новая Площадь» Евгений Фетисов. Другие участники рынка с ним согласны. Они считают, что московское правительство сейчас находится в поисках мирного решения вопроса.
Опрошенные РБК daily юристы уверены, что теперь, когда Высший арбитражный суд признал результаты конкурса недействительными, без нового тендера не обойтись. Однако это не означает, что на нем победит компания «Монаб», выступившая истцом. До сих пор неизвестны точные исковые требования, а также подробности решения суда, которые будут озвучены лишь через несколько дней. Но, по мнению управляющего партнера юридической фирмы «Легас Векс» Альберта Еганяна и юриста компании «Линия Права» Александра Евстигнеева, вряд ли будут какие-то препятствия для участия в последующем конкурсе компании «СТ Девелопмент». 
Наравне с «Монабом» и другими участниками рынка на тендере может выступить и новая компания, соучредителями которой станут московские власти и «СТ Девелопмент». По неофициальным данным, полученным РБК daily в структурах правительства Москвы, такая компания - ОАО «Россия» - уже создана. Если эти данные верны, то город уже внес свою долю в виде московской земли, а компания г-на Чигиринского возьмет все дальнейшие затраты на себя. Участники рынка, опрошенные РБК daily, утверждают, что пока ничего не слышали об этой компании, но они считают такой вариант вполне реалистичным. Г-н Фетисов предполагает, что доля города может составить 49%, а «СТ Девелопмент» - 51%.
Компании, проигравшие конкурс два года назад, также намерены продолжить борьбу за участие в проекте в том случае, если будет объявлен новый тендер. «Мы были удивлены решением конкурсной комиссии, так как наша компания предлагала самые большие инвестиции, - заявил РБК daily генеральный директор ЗАО «Штрабаг» Александр Ортенберг. - Мы будем следить за дальнейшим развитием событий и, скорее всего, примем участие в новом конкурсе, если он будет проводиться».
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«Холидей Классик» ставит на фонд

Новосибирской сети супермаркетов "Холидей Классик", задумавшей скупить конкурентов в соседних регионах, потребовались деньги на воплощение своих замыслов. Как стало известно "Ведомостям", компания ведет переговоры с инвестфондами о продаже примерно четверти бизнеса, а наиболее вероятным покупателем является "Ренова-Капитал" Виктора Вексельберга.

Сеть супермаркетов "Холидей Классик" принадлежит группе "Лэнд". Насчитывает 29 супермаркетов (площадь торгового зала -около 1000 кв. м) в Новосибирске, Томске и Барнауле. Валовая выручка в 2005 г. - около $180 млн.

О том, что "Холидей Классик" собирается до конца года продать около 25 % бизнеса, "Ведомостям" рассказывал Николай Скороходов, президент группы "Лэнд", которой принадлежит сеть. В прошлом году "Холидей" почти договорился о продаже пакета "Нидану", одному из крупнейших производителей соков в России. Исполнительный директор ГК "Нидан" Ольга Еремеева подтвердила эту информацию, пояснив, что "Нидан" отказался от покупки, "чтобы заниматься основным бизнесом". Параметры обсуждаемой сделки она не раскрыла.

С другим портфельным инвестором, по словам Скороходова, "Холидей" планировал подписать сделку в сентябре, но переговоры затянулись. По информации топ-менеджера федеральной продуктовой сети,

нынешним покупателем является фонд прямых инвестиций "Ренова-Капитал". Скороходов и гендиректор "Холидей Классик" Алексей Захаров подтвердили переговоры с "Реновой", но отметили, что фонд компании является только одним из нескольких претендентов. Управляющий "Ренова-Капитал" Олег Царьков подчеркнул, что подписанного соглашения между фондом и "Холидей Классик" пока не существует.

"Ренова-Капитал" уже вкладывала деньги Виктора Вексельберга в компании потребительского рынка. Среди активов фонда есть и продуктовая сеть - в июле фонд объявил о приобретении у Delta Private Equity Partners 25 % Spar Moscow Holdings, головной компании франчайзинговой сети Spar в России. Покупка обошлась фонду приблизительно в $15 млн. Царьков отмечал, что "Ренова-Капитал" рассчитывает на доходность своих вложений в 30-40 % годовых

Тогда источник, близкий к "Ренове", уточнял, что фонд выйдет из капитала Spar в 2009 г., возможно, продав свою долю при IPO сети. Кроме того, рассказывал он, "Ренова-Капитал" ищет другие продуктовые сети для заключения аналогичных соглашений.

Розничный бизнес Spar (на начало года - около 30 магазинов, из них половина субфранчайзинговые; валовая выручка в 2005 г. - $150 млн) был оценен в $60 млн, а "Пятерочка" купила "Меркадо" (на начало года -восемь магазинов; валовая выручка в 2005 г. - около $40 млн) за $50 млн без учета стоимости недвижимости, вспоминает аналитик "Тройки Диалог" Виктория Гранкина. Значит, заключает она, четверть розницы "Холидей Классик" может стоить до $25 млн.

Полученные средства "Холидей Классик" сможет направить на расширение в соседних регионах. В феврале компания купила четыре магазина новосибирской сети "Солнечные продукты", а в августе подписала соглашение о слиянии с новосибирским ритейлером "Сибириада" (30 магазинов в Новосибирской области, валовая выручка в 2005 г. - $98 млн). В 2006 г партнеры договорились совместно инвестировать в расширение бизнеса 2, 3 млрд руб. Объединенная компания рассчитывает закрепиться в Томске, Барнауле, Кузбассе, Омске, Красноярске и др. главным образом за счет покупки местных игроков. Например, летом "Холидей" сделал предложение о покупке крупнейшим омским сетям - "Экономному" (40 магазинов), "Астору" (13) и "Нашему магазину" (10).

Ведомости
«Баркли» понравилось на Балканах
Как стало известно РБК daily, корпорация «Баркли» собирается открыть в Черногории еще одну гостиницу. На прошедшей в Мюнхене выставке Expo Real 2006 президент «Баркли» Леонид Казинец обмолвился, что проект подразумевает строительство на Адриатическом побережье гранд-отеля на 600 номеров. По мнению аналитиков, инвестиции в проект могут составить до 50 млн долл. Открытие отеля намечено на 2007 год.
Как рассказали РБК daily в корпорации «Баркли», это будет уже второй проект в сфере строительства гостиниц в Черногории. Первый отель корпорация открыла в этой стране в 2005 году. В одном из недавних интервью г-н Казинец признался, что все вопросы, касающиеся этого проекта, «лично курировал премьер-министр Черногории». Неудивительно, что второй проект в сфере гостиничной недвижимости «Баркли» решила реализовать в этой же стране.
По данным председателя совета директоров ИГ Sesegar Group (работает на рынке недвижимости Черногории) Ирины Жаровой-Райт, два года назад российская корпорация выиграла тендер на реконструкцию отеля Otrant в городе Ульцинь, расположенном на юге Адриатического побережья Черногории. «Разрешений на строительство в этом регионе дается мало, что связано с внутренней политической ситуацией в стране, - пояснила г-жа Жарова-Райт. - Поэтому юг менее активно развивается, чем северная часть побережья». Однако инвестиционные перспективы у региона хорошие: по данным Sesegar Group, стоимость земли здесь за год выросла практически в три раза. В качестве управляющей компании для будущего отеля корпорация «Баркли» собирается пригласить одного из ведущих гостиничных операторов. По словам Леонида Казинца, это может быть одна из сетей, принадлежащих компании Rezidor SAS Hospitality. От официального комментария отельер отказался. Однако источник РБК daily в Rezidor SAS сообщил, что «Баркли» действительно ведет переговоры об открытии в Ульцине отеля сети Park Inn. «Договор еще не подписан, так как окончательно не определен размер инвестиций в этот проект», - добавил источник. 
Желание российских девелоперов заниматься строительством в балканских странах специалисты АФК «Система», которая возводит туристическо-гостиничный комплекс в Хорватии, объясняют хорошими перспективами для инвесторов на рынке этого региона. Президент компании Heliopark Group Александр Гусаков рассказал, что «строительство объектов гостиничной инфраструктуры приветствуется правительствами балканских стран и эти преференции в конечном итоге снижают срок и стоимость вхождения в проект и общий объем инвестиций». К тому же, как отметил г-н Гусаков, готовый объект недвижимости в этих странах можно в дальнейшем выгодно продать. 
Генеральный директор компании Becar. Commercial Property Игорь Галицин считает, что в случае с гостиницей корпорации «Баркли» срок окупаемости проекта может растянуться на 15 лет: «600 номеров - это слишком много. Номерной фонд курортного отеля не должен превышать 200-300 номеров, тогда его рентабельность будет оптимальной». Впрочем, все будет зависеть от того, сможет ли «Баркли» позиционировать свою гостиницу как внесезонную, отметил г-н Галицин. В этом случае, по его словам, она окупится в два раза быстрее. 
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