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На юге Москвы построят административно-деловое здание
Мэр Москвы Юрий Лужков подписал распоряжение о проектировании и строительстве административно-делового здания по адресу: 2-й  Верхний  Михайловский пр., вл.9 (Южный административный округ).
Retail
Природу спасли от IKEA
Гипермаркет IKEA в Абрамцеве по плану должен был открыться еще в 2004 г., но приобретенный шведами участок оказался на территории, которую оспаривали друг у друга администрация Балашихи и национальный парк “Лосиный остров”.
«Техносила» ставит на private label
Сеть магазинов электроники "Техносила" хочет полностью занять нижний ценовой сегмент ассортимента собственными торговыми марками (private label).
В кино за гамбургером
Питанием в сети кинотеатров "Киномакс" будет заниматься сеть McDonald's. Американской корпорации подписанное соглашение открывает новые рынки в регионах, а "Киномакс" за счет сильного бренда партнера планирует привлечь в свои кинотеатры новых зрителей.
Regions
Челябинск. Демонтаж торгового комплекса "Платина"
Недостроенный торговый комплекс «Платина» в Челябинске будет демонтирован. Соответствующее заявление сделал в минувший понедельник на аппаратном совещании мэр Челябинска Михаил Юревич.
Metro простила «Макфу»
ОАО «Макфа» возобновила поставки своей продукции в торговую сеть Metro Cash & Carry. Об этом вчера рассказал „Ъ“ директор по коммерции и развитию ОАО Дмитрий Мешков. 
Offices/General
На юге Москвы построят административно-деловое здание

Мэр Москвы Юрий Лужков подписал распоряжение о проектировании и строительстве административно-делового здания по адресу: 2-й  Верхний  Михайловский пр., вл.9 (Южный административный округ).
Административно-деловое здание общей площадью 9,8 тыс. Подземная часть здания рассчитана на 80 машиномест и технические площади. кв.м) будет построено на месте сносимых строений 4, 6, 7, 8 по адресу: 2-й  Верхний Михайловский пр., вл.9.  расположенных на земельном участке площадью 0,3023 га. кв.м (в том числе наземной части – 6,4 тыс.  кв.м  и подземной части – 3,4 тыс. 
Функции инвестора-застройщика по проектированию и строительству объекта,  включая  городские инженерные сети и сооружения, осуществит ОАО «Полимерстройматериалы» за счет собственных и привлеченных средств без последующей компенсации из городского бюджета.
Инвестор является собственником зданий по адресу: 2-й Верхний Михайловский пр.,вл.9, стр.4 (общей площадью 755,5 кв.м), стр.6 (общей площадью 39,8 кв.м ), стр.7 (общей площадью 73,5 кв.м), стр.8 (общей площадью 62,6  кв.м). 
После сдачи объекта в эксплуатацию в 2008 году 100% общей площади перейдет в собственность ОАО «Полимерстройматериалы», который обязался оплатить в бюджет города компенсации за социальную, инженерную и транспортную инфраструктуру в размере $3,673 млн. Все построенные объекты инженерного и коммунального назначения оформляются в государственную собственность города в лице Департамента имущества Москвы.
Контроль за выполнением распоряжения возложен на префекта ЮАО Петра Бирюкова и руководителя столичного стройкомплекса Владимира Ресина. 

Квадратный метр


Retail
Природу спасли от IKEA
Гипермаркет IKEA в Абрамцеве по плану должен был открыться еще в 2004 г., но приобретенный шведами участок оказался на территории, которую оспаривали друг у друга администрация Балашихи и национальный парк “Лосиный остров”. Как стало известно “Ведомостям”, в июне суд решил, что спорная земля все-таки относится к природоохранной зоне, на которой не должно быть промышленной застройки.
IKEA приобрела 8 га на востоке Подмосковья с внешней стороны МКАД еще в 2003 г., ранее рассказывал “Ведомостям” Леннарт Дальгрен, до июня 2006 г. На севере территория кварталов граничит с парком “Лосиный остров”, а на юге — с Балашихинским районом (граница проходит по Щелковскому шоссе).1 мая”. По словам представителя городского округа Балашиха, спорные земли включают три квартала — Абрамцево, Щитниково и “Совхоз им. Но построить там свой магазин шведам так и не удалось — участок оказался на территории (около 300 га), которую пытался вернуть себе национальный парк “Лосиный остров”. занимавший пост гендиректора компании “ИКЕА Россия и Украина”. 
О том, что IKEA не сможет использовать участок в Абрамцеве, потому что суд решил вернуть спорную территорию “Лосиному острову”, “Ведомостям” рассказали сотрудники дирекции парка. торгового центра— Просто территорию признали относящейся к природоохранной зоне, и промышленная застройка там, в том числе и строительство “Эту землю никто не отдавал "Лосиному острову", — возражает собеседник "Ведомостей" в администрации Балашихи. По словам представителя юридической службы парка, в конце июня Федеральный арбитражный суд Московского округа принял окончательное решение (рассматривалась кассация) о передаче этой земли в ведение национального парка.  [IKEA], стала невозможна”. п. Он уточнил, что на спорных участках остаются сельскохозяйственные постройки, дачи и т. 
PR-менеджер “ИКЕА Россия и Украина” Наталья Алтынова сообщила, что компании “ничего не известно о последних судебных слушаниях по этому делу” и от строительства в Абрамцеве IKEA не отказывается. Но представитель отдела недвижимости компании уточнила, что в плане на ближайшие три года использование участка не предусмотрено.
Помощник прокурора Московской области Елена Рассохина подтвердила, что один из исков, поданных прокуратурой совместно с парком “Лосиный остров” к администрации Балашихинского района, был удовлетворен 29 июня кассационной инстанцией — Федеральным арбитражным судом Московского округа. прокуратура подала в суд в общей сложности шесть исков, касающихся границы территорий Мытищинского и Балашихинского районов по отношению к национальному парку “Лосиный остров”. Она отметила, что в 2004-2005 гг. 
IKEA не привыкать к земельным проблемам. IKEAПотеряв больше четырех лет, Оформление затянулось, так как землю необходимо было вывести из разряда сельхозугодий. пыталась получить участок в 50 га на территории ФГУП “Племзавод “Кряж”. Например, в Самаре компания с августа 2002 г.  была вынуждена отказаться от первоначальных планов и выбрать участок в другой части Самары. IKEAС такими же трудностями компания сталкивается и в других странах, рассказывал основатель  Ингвар Кампрад в интервью “Ведомостям”. IKEAНапример, в Бельгии, по его словам,  потратила около 10 лет, чтобы получить землю под строительство магазина.
Но в случае с участком в Абрамцеве IKEA может потерять не только время, но и деньги. IKEAХотя аналитик по торговым площадям Cushman & Wakefield/Stiles & Riabokobylko Наталья Орешина утверждает, что оценивала стоимость приобретения этой земли в $1-2 млн за 1 га. Гендиректор компании “Магазин магазинов” Анна Ширяева в 2004 г.  всегда подстраховывается и в ее договорах при покупке земли на вторичном рынке обычно указано, что сделка считается действительной только в случае, если компания сможет построить на приобретенной территории свой магазин. IKEAПо словам заместителя главы Росприроднадзора Олега Митволя,  может владеть участком в охранной зоне, но использовать его будет запрещено. IKEAЕсли при покупке участка компанию не предупредили, что он находится в природоохранной зоне, и этого не было написано в документах,  придется разбираться с продавцом, говорит Митволь. 

Ведомости


«Техносила» ставит на private label
Сеть магазинов электроники "Техносила" хочет полностью занять нижний ценовой сегмент ассортимента собственными торговыми марками (private label). Для этого в дополнение к брэнду Techno сеть запускает еще один private label, который получил название Wellton. В отличие от первой марки он будет продаваться не только в самой "Техносиле", но и в опте.

О том, что "Техносила" решила запустить второй private label, "Бизнесу" рассказал один из участников рынка. Эту информацию подтвердила пресс-секретарь "Техносилы" Надежда Сенюк. По ее словам, новый брэнд, который появится на полках "Техносилы" в середине августа, получил название Wellton. Под этой маркой сеть будет продавать "белую" технику (стиральные машины, холодильники, микроволновые печи и т. д.) и малую бытовую технику (МБТ) - утюги, чайники, кухонные комбайны и т. д. Производство будет размещаться по контракту на заводах в Восточной Европе, Турции, Корее и Китае.

Wellton будет позиционироваться в нижнем ценовом сегменте - цены будут незначительно ниже, чем на товары под маркой Techno. По словам Надежды Сенюк, с запуском второго private label сеть рассчитывает полностью занять собственными марками весь нижний ценовой сегмент. Сейчас на недорогой сегмент (Vitek, Scarlett, Vigor, Polar и другие, а также Techno) приходится примерно 20% продаж сети. "В перспективе мы рассчитываем полностью вывести дешевые брэнды других производителей, а эти 20% поровну разделить между двумя нашими брэндами", - рассказывает пресс-секретарь "Техносилы". В дешевом сегменте маржинальные показатели ниже, а private label позволит их повысить: собственная марка всегда более рентабельна, чем чужая, поясняет Сенюк. Так, например, в сегменте чайников рентабельность по private label в среднем в полтора раза выше, чем по "чужим" брэндам, говорит управляющий партнер агентства MOST Marketing Виктор Ларионов. "К тому же своя марка позволяет более оперативно управлять ценообразованием и обеспечить независимость от поставщика", - говорит Надежда Сенюк. Сейчас "Техносила" думает о запуске других частных марок, не исключено, что будущие private label будут позиционироваться в более высоком ценовом сегменте, признается Сенюк.

В отличие от брэнда Techno, Wellton "Техносила" будет продавать не только в своей сети. "Предыдущий брэнд был четко привязан к "Техносиле" как по названию, так и по дизайну. A Wellton мы сознательно отстроили от собственного брэнда. Аффилированные оптовые структуры у нас есть, вот мы и решили, почему бы не продавать его и в опте", - рассказывает Сенюк. Напомним, другие федеральные сети - "Эльдорадо" и "Мир" - продают свои частные марки Elenberg и Trony только в своих сетях. Исключение - "М.Видео", которому принадлежат брэнды Novex и "Сокол", они продаются не только в этой сети.

Участники рынка считают действия "Техносилы" оправданными. "В нынешних условиях, когда основная конкуренция между крупнейшими сетями происходит на ценовом поле, private label позволяет сохранить по ходовым позициям хорошие маржинальные показатели", - говорит совладелец компании Polar Эдуард Поляков. Другой участник рынка уверен, что после запуска новой марки "Техносиле" удастся "выдавить" из сети остальные недорогие брэнды. А РR-директор "Эльдорадо" Тимофей Суровцев отмечает, что "Техносиле" придется вложиться в продвижение новой марки, чтобы она смогла завоевать существенную долю рынка. Суровцев приводит в пример стратегию продвижения сетью "Электрофлот" своей марки Bork. "Несмотря на то что большинство оборотных средств сеть вкладывает в продвижение своей марки, на наш взгляд, она не заняла доли, которую они ожидали".

Бизнес
В кино за гамбургером
Питанием в сети кинотеатров "Киномакс" будет заниматься сеть McDonald's. Американской корпорации подписанное соглашение открывает новые рынки в регионах, а "Киномакс" за счет сильного бренда партнера планирует привлечь в свои кинотеатры новых зрителей.

У корпорации McDonald's в России открыто 150 ресторанов в Москве, Петербурге и регионах. К концу года планируется открытие еще 20 ресторанов. В год заведения сети посещает более 200 млн человек. Финансовые показатели не разглашаются. К ноябрю на базе кинотеатров сети "Киномакс" в Челябинске и Волгограде откроются рестораны быстрого питания корпорации

McDonald's, сейчас ведутся переговоры об открытии ресторанов еще в пяти региональных кинотеатрах, говорится в пресс-релизе "Киномакса". Заместитель генерального директора сети "Киномакс" Ирина Туманова уточнила, что решение о партнерстве экономически оправданно, так как зрители в кинотеатре больше всего денег тратят не на билет, а на еду, напитки и развлечения. Никаких дополнительных соглашений относительно раздела прибыли компании заключать не планируют, рестораны будут открыты на условиях обычной аренды. РR-менеджер российского представительства McDonald's Светлана Полякова подтвердила открытие ресторанов в Волгограде и Челябинске. "В кино ходит молодежь и семьи с детьми, а это наша целевая аудитория", - объяснила она.

Первой компанией, пригласившей стороннего оператора для управления сектором F&B, была сеть "Каро-фильм". "В премиальный кинотеатр "Октябрь" мы позвали ресторатора Аркадия Новикова, и наш опыт показывает, что идея себя оправдала", - заявил представитель сети. В регионах, где интерес к McDonald's очень велик, это определенно привлечет новых зрителей в "Киномакс", уверена замгендиректора Rising Star Media Ольга Чирихина (сеть Kinostar de Lux). Директор по оперативному управлению компании "Инвесткинопроект" (сеть "Киноплекс") Юлия Солдатова добавляет, что в Волгограде у сети "Киноплекс" есть большой кинотеатр с фудкортом, на котором представлены несколько различных ресторанов.

Заместитель генерального директора сети "Синема-парк" Кирилл Иванов считает решение "Киномакса" работать вместе с McDonald's интересным, но бесперспективным. "Присутствие сильного игрока в фойе кинотеатра нанесет сильный удар по традиционному кинобару и всем другим кафе, там располагающимся, а за аренду McDonald's вряд ли будет платить очень большие деньги", - аргументирует он свою позицию. К тому же люди с гамбургерами в зале кинотеатра могут дорого обойтись оператору. "Кресла стоят до 200 евро, и отмывать или менять их будет невесело, а запах жареного мяса и лука испортит атмосферу кинозала", - размышляет Иванов.

А вот на имидже сети "Киномакс" сотрудничество с корпорацией McDonald's, которая часто становится объектом критики со стороны сторонников здорового образа жизни или патриотически настроенных граждан, не повлияет, соглашаются опрошенные "Ведомостями" эксперты. "Большинство фильмов, демонстрируемых в российских кинотеатрах, сняты в США, и никаких проблем в связи с этим ни у кого не возникает", - резюмирует Туманова из "Киномакса".

Ведомости
Regions
Челябинск. Демонтаж торгового комплекса "Платина"
Недостроенный торговый комплекс «Платина» в Челябинске будет демонтирован. Соответствующее заявление сделал в минувший понедельник на аппаратном совещании мэр Челябинска Михаил Юревич.
Юристы горадминистрации оспаривают в арбитражных судах выданное «Платине» разрешение на строительство, доказывая, что здание возводится самовольно и потому подлежит сносу. Из-за судебных разбирательств строительство здания было заморожено.Ранее жители домов, расположенных на улицах Цвиллинга и Кирова, направили в городскую думу коллективное письмо с требованием снести недостроенное здание гипермаркета «Платина», строительство которого велось в их дворе с 2003 года. 
На встрече с губернатором Челябинской области Петром Суминым мэр города договорился о демонтаже с владельцем «Платины» Олегом Колесниковым. Следующее судебное разбирательство по этому вопросу назначено на 18 июля. Однако, по словам первого вице-губернатора Владимир Дятлова, присутствовавшего на встрече, было принято решение лишь создать рабочую группу для урегулирования конфликтной ситуации. 
Коммерсантъ


Metro простила «Макфу»

ОАО «Макфа» возобновила поставки своей продукции в торговую сеть Metro Cash & Carry. Об этом вчера рассказал „Ъ“ директор по коммерции и развитию ОАО Дмитрий Мешков. Напомним, Metro прекратило поставки макарон и муки «Макфа» в свою торговую сеть, в связи с отказом челябинских властей выделить участок под строительство торгового комплекса в черте города (основным владельцем ОАО «Макфа» считается глава Челябинска Михаил Юревич. — „Ъ“). «Тот объем продукции, который поставляла «Макфа» Metro постаралась компенсировать за счет других брендов. Но потом проанализировали структуру продаж. Объемы продаж муки и макарон упали как раз на те объемы, которые поставляла «Макфа». А мы поставляли в месяц около 110 тонн макарон и 130 тонн муки фасованной», — рассказал господин Мешков. Руководитель отдела правительственных и внешних связей Metro Сash & Сarry Инна Вожик подтвердила „Ъ“, что компания продолжит работать с «Макфой», однако от подробных комментариев отказалась.
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